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INTRODUCAO

A presente pesquisa analisa o impacto das tecnologias digitais no mercado editorial tomando como base a obra
“Cinquenta Tons de Cinza”® em um estudo de caso. Devido as mudancas ocorridas no campo tecnologico e ao
surgimento de novos tipos de comunicagcao, o mercado editorial acabou passando por varias tran'.lsformagt“)es, nos

ultimos anos. 17 4 V\ 4
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OBJETIVO ESPECIFICO L
Analisar as mudancas e o impacto da cultura digital no mercado Edifbrralﬂo;)aﬂ}lc{\no seguimento self publishing

books, tomando o fenomeno de vendas “Cinquenta Tons de Cinza” como estudo de caso.

" . - -
Fanfiction inspired by Stephanie Meyer's Twilight Serl
a v

Content. For 18 years of age, and up.

Warning: Mature

METODOLOGIA

Universe
A metodologia utilizada foi dividida em trés etapas: pesquisa bibliografica s%?ét%gfca@éo editorial no

by Snonqueens Scedragon
pesquisa bibliografica sobre self publishing e outros seguimentos de editoraca

best seller “Cinquenta Tons de Cinza”.

RESULTADOS E DISCUSSOES
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fazer circular a informacao, abrindo portas para novos tipos de comeruahza(;a dos livros,

Entre as principais mudancas, € possivel observar o surgimento de novas ferramentas de criacao, d|
comercializacdo de livros. “Cinquenta Tons de Cinza” é um exemplo bem sucedido de obra produzida como fanfic e

comercializada, inicialmente, em uma plataforma de self publishing.

CONCLUSAO PARCIAL | ;

mudancas nos ultimos anos, devido as novas possibilidades de publicacdo de liv

Através das analises realizadas na pesquisa, € possivel concluir qgue o mercado edlt m gradativamente sofrendo
ro entre las, .0 self publishing.

Existe uma tendéncia forte rumo a desintermediacao, o que significa que o papel do edltor esta cada vez mais

enfraquecido, ao passo que o proprio escritor assume as funcoes de edicao, distribuicédo, comercializacao, por meio de

plataformas digitais. P OD
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