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A AUSENCIA DE INFORMACOES NAS PUBLICIDADES
PROMOVIDAS PELOS INFLUENCERS DIGITAIS EM FACE DOS
PRINCIiPIOS DA TRANSPARENCIA E DA CONFIANCA

GONCALVES, Victoria Catelaslg ROSA, Jennifer Cauana daz; ADOLFO, Luiz Gonzaga
Silva’.

O artigo apresenta uma andlise sobre a publicidade promovida por influenciadores digitais em
face dos principios consumeristas, com enfoque nos principios da transparéncia e o da
confianca. Inicialmente, abordamos as caracteristicas do sujeito pés-moderno na sociedade da
informagao, seguida da andlise da relagdo estabelecida entre influenciadores digitais e aqueles
que o seguem. Diante disso, pontuamos os meios de comunicagdo que estes lideres de opinido
utilizam para promover a publicidade, bem como as caracteristicas da denominada
publicidade invisivel. Ademais, apresentamos estatisticas, dados e conceitos acerca do uso,
por parte da sociedade, das redes sociais sob a otica das necessidades e comportamentos da
denominada “Geracdo Y, cuja caracteristica maior revela-se na conectividade e
interatividade. Considerando o método de pesquisa, utilizamos a metodologia dedutiva-
bibliografica. No que tange aos resultados das discussodes analisadas, identificamos a violagao
dos principios da transparéncia e da confianga diante da auséncia de informag¢des dos produtos
e servicos divulgados por meio da publicidade promovida pela figura do influenciador digital.
E perceptivel vislumbrar, também, que o consumidor e o influencer exercem uma relagio
pautada em uma falsa percep¢do de proximidade, situacdo j4 identificada pelas marcas e
empresas que utilizam desses idolos digitais como uma estratégia de marketing, tendo em

vista que os influencers obtém maior alcance que os anincios publicitdrios tradicionais.
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